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ANEXO I
PLIEGO DE CONDICIONES PARTICULARES Y TÉCNICAS PARA LA CONTRATACIÓN POR LA ASOCIACIÓN INSERTA EMPLEO DE LOS SERVICIOS DE ​​​​​​PUBLICIDAD Y RELACIONES PÚBLICAS E INBOUND MARKETING PARA REALIZAR UNA CAMPAÑA DE COMUNICACIÓN INTEGRADA DIRIGIDA A JÓVENES CON DISCAPACIDAD EN EL MARCO QUE REPRESENTA LA EJECUCIÓN Y GESTIÓN DEL PROGRAMA OPERATIVO DE INCLUSIÓN SOCIAL Y ECONOMÍA SOCIAL COFINANCIADO POR EL FONDO SOCIAL EUROPEO (FSE) EN TODA ESPAÑA
CÓDIGO: CT/03/2018
	


A.- Objeto del Contrato 
	Es objeto del presente pliego la contratación de los servicios de publicidad y RR.PP. e inbound marketing para realizar una campaña de comunicación integrada  dirigida a jóvenes con discapacidad en el marco que representa la ejecución y gestión del Programa Operativo de Inclusión Social y Economía Social, cofinanciado por el Fondo Social Europeo.
 


B.- Destinatarios de la prestación del servicio 

	Personas desempleadas de 16 a 29 años con certificado de discapacidad igual o superior al 33% o que tienen reconocida una incapacidad permanente en el grado de total, absoluta o gran invalidez, según el artículo 4.2 del Real Decreto Legislativo 1/2013, de 29 de noviembre, que considera a los mismos afectados con un grado igual o superior al 33% de discapacidad. 
C.- Plazo de ejecución, posibilidad de prórroga y penalizaciones

El plazo de ejecución para los servicios de referencia será desde el día de firma del contrato hasta el día 30 de septiembre de 2018. 
No se contempla la posibilidad de prórroga una vez finalizado el plazo de ejecución del contrato.



D.- Presupuesto máximo de la licitación
	Valor estimado del contrato:  400.000 Euros
Importe del contrato: 400.000 Euros             

Impuesto del valor añadido: 84.000 Euros
Importe Total: 484.000 Euros                         

(*)El presupuesto base fijado no incluye el IVA/IGIC o impuesto correspondiente y, en consecuencia, a todos los efectos las ofertas presentadas deberán comprender tanto la base imponible como el importe del impuesto si procede, en partidas separadas; en cualquier caso, la valoración se realizará sobre la Base Imponible.

La distribución del presupuesto entre los diferentes medios deberá desglosarse en el Anexo IV (bis).
 


E.- Procedimiento de adjudicación. Lugar y plazo de presentación de proposiciones
	Tipo de concurrencia:

Concurso público. DOUE.
Lugar y fecha límite para la presentación de ofertas:
Lugar:  Domicilio de la Asociación INSERTA EMPLEO, sito en c/Fray Luis de León 11 segunda planta, Madrid 28012, a la atención de Montserrat Balas Lara, directora de Marketing y Comunicación.

Fecha límite: 3 de mayo de 2018 a las 15:00 horas.
Remitirse al Bloque III (Bases de Licitación y Adjudicación) Apartado 2.1 del Pliego de Condiciones Generales para la Contratación, donde se especifica en detalle las indicaciones al respecto. 



F.- Forma de presentación de proposiciones
Remitirse al Bloque III (Bases de Licitación y Adjudicación) Apartado 2.2 del Pliego de Condiciones Generales para la Contratación, donde se especifica en detalle las indicaciones al respecto. 
G. Declaraciones responsables a presentar (Sobre A1)

Ver Bloque III (Bases de Licitación y Adjudicación) Apartado 2.3.a. del Pliego de Condiciones Generales para la Contratación, donde se especifican en detalle las indicaciones al respecto.
H. Características técnicas del servicio y documentación técnica a presentar (Sobre B) relativa a criterios sujetos a juicio de valor
La campaña tendrá los siguientes objetivos:

· Objetivo principal: Obtener 2.000 leads (datos) de jóvenes con discapacidad (de 16 a 29 años) de toda España para poder contactar con ellos posteriormente a fin de aumentar su empleabilidad de cara a lograr un puesto de trabajo.

· Como objetivo secundario, la campaña deberá contribuir a generar una mayor notoriedad entre los jóvenes con discapacidad de entre 16 y 29 años y en la sociedad en general del Programa Operativo de Inclusión Social y Economía Social (POISES) gestionado por Inserta y Fundación ONCE
El servicio a realizar será la creación, desarrollo y difusión a través de medios digitales y convencionales de una campaña de comunicación dirigida a captar leads (datos) de jóvenes con discapacidad de 16 a 29 años. 
Además, para conseguir dicho objetivo, se deberá utilizar como públicos prescriptores para dicho público objetivo: 
o
Padres, familiares y amigos de las personas con discapacidad del tramo de edad identificado como target de nuestra campaña

o
Asociaciones de personas con discapacidad 

o
Líderes de opinión (e influencers), bloggers, del entorno digital y de los medios de comunicación convencionales 

La campaña de comunicación deberá ser integrada y desarrollar el siguiente mensaje: “No te rindas nunca y toma las riendas de tu propio futuro profesional”. Deberá además trasladar el mensaje de que es necesario ser más proactivos y que desde Inserta y la Fundación ONCE se les va a ayudar a desarrollar un proyecto de vida personal, más allá de la simple búsqueda de empleo.
Las acciones de comunicación deberán pivotar en torno al plan de jóvenes que ya tiene en marcha Inserta bajo el claim ‘NO TE RINDAS NUNCA’ y la web www.noterindasnunca.org donde se puede ampliar información básica sobre este plan, todas sus medidas, la forma de inscribirse en el mismo, etc.
La campaña de comunicación deberá desarrollar una estrategia creativa que se fundamente en la capacidad de impacto en el target y líderes de opinión para los mismos, la innovación en las acciones propuestas y la originalidad del concepto creativo. Por tanto, la estrategia creativa que presente el licitador deberá garantizar el cumplimiento del siguiente objetivo: ofrecer un beneficio tangible (empleo o formación) al colectivo de demandantes con discapacidad de 16 a 29 años para que den el paso de activarse hacia el mercado laboral. 
Tono de la comunicación: call to action, retador, emocional, poniendo el foco en las capacidades de las personas con discapacidad de 16 a 29 años y poniendo el foco en lo que pueden hacer, no en lo que no pueden hacer. Los criterios utilizados en la construcción de los mensajes deben garantizar tener un enfoque innovador e impactante, memorable, codificado en el lenguaje de las personas de este tramo de edad, que seduzca, y que comunique a las personas del target los beneficios que van a obtener si se apuntan a la base de datos de Inserta a través de la web www.noterindasnunca.org.

La estrategia creativa que se plantee y el plan de medios que se diseñe  debe dejar claro en todo momento la vinculación de la campaña  con la Fundación ONCE e Inserta y el Fondo Social Europeo, por lo tanto los mensajes y el tono de  la comunicación debe permitir trasladar unos valores que sean perceptibles y estar vinculados a la marca de las entidades anteriormente mencionadas.
El adjudicatario realizará la creación, rodaje y difusión de un audiovisual que pueda convertirse en el principal atractivo de la campaña y como contenido principal de las acciones descritas más abajo dentro del Plan de Medios, en tono call to action que traslade los mensajes de la campaña y que sea capaz de viralizarse entre el colectivo de los jóvenes, con la posibilidad de contar con alguno de sus e influencers (Youtuber) que son referencia para el target.
Estrategia de medios
Además, el adjudicatario del concurso deberá desarrollar acciones de comunicación que permitan conseguir leads (datos) de jóvenes con discapacidad de 16 a 29 años  a través de los canales a los que están expuestos habitualmente.
Según las investigaciones que Inserta maneja, el patrón de consumo de medios por parte del colectivo de los demandantes con discapacidad de 16 a 29 años no difiere del de los jóvenes sin discapacidad españoles y es el siguiente:

•
Navegación por internet, descargándose videos, música, juegos, series…

•
Redes sociales

•
Whatsapp, Snapchat

•
Jugando a videojuegos y aplicaciones en sus dispositivos móviles

•
Lugares de ocio 

•
Descarga de música y series bajo demanda

•
Marquesinas de transporte público

•
Salas de cine

•
Webs de tecnología, deporte y viajes
La estrategia de medios deberá contemplar un mix de medios que garantice conseguir 2.000 leads (datos) de jóvenes con discapacidad facilitando la máxima difusión del plan No Te Rindas Nunca y del microsite de la campaña www.noterindasnunca.org. Esta web deberá albergar un formulario de contacto para captar los datos fundamentales de esos personas con discapacidad de 16 a 29 años (nombre y apellidos, DNI, código postal, email y teléfono, etc). El adjudicatario deberá encargarse del diseño de ese formulario y de rediseñar la web www.noterindasnunca.org de acuerdo con su propuesta creativa.
Todos los materiales y soportes (audiovisuales, etc) que el adjudicatario plantee en la campaña deberán ser accesibles para personas con discapacidad.
La campaña de comunicación para conseguir la máxima difusión del Plan No Te Rindas Nunca y de su web contemplará el siguiente plan de medios:

· Inserción y emisión del spot anteriormente mencionado en canales de televisión a los que esté expuesto el público objetivo de la campaña (personas con discapacidad de 16 a 29 años) que garanticen la máxima afinidad y cobertura del mismo (por ejemplo, los canales de Movistar + dirigidos a jóvenes, es decir, de fútbol, series y E-Sports).
· Publicidad exterior en marquesinas de líneas de autobuses frecuentadas por los jóvenes en su itinerario a las zonas de ocio o de estudio, mupis en centros comerciales o estaciones de metro, vallas publicitarias, etc
· Cuñas en programas de cadenas de radio que escuchan los jóvenes en radio convencional
· Publicidad en Redes sociales  (Facebook Ads, Twitter Ads, Youtube, Instagram Ads y Linkedin Ads) y en buscadores (Google Adwords) con los siguientes formatos:
1. Instagram - Click a web 

2. Facebook - Click a web 

3. Youtube - True View In Stream

4. Linkedin - Sponsored content 
5. Google Adwords - Red de búsqueda 

6. Twitter - Website card
· Se publicarán banners en portales de empleo en periódicos digitales deportivos y relacionados con el mundo de los viajes y en la red en canales de pago por afinidad con el perfil del público objetivo  (Blogmarketing).
· Acciones de Relaciones Públicas en medios convencionales (Notas de prensa) incluyendo un evento del lanzamiento de la campaña 
· Acciones de marketing digital (inbound marketing) a través de la creación y dispersión por la red de contenidos que sirvan de enganche para atraer hacia a web  www.noterindasnunca.org, Se trataría de generar contenidos relevantes para los demandantes con discapacidad de 16 a 29 años  como juegos (gamificación),  concursos y sorteos de material digital (smartphone, dron, robot…), promociones para la descarga de música y películas gratuitas, a cambio de que registren sus datos en dicha web, etc.
Y en su caso, también deberá incluir las siguientes acciones como propuestas de mejora:

· Acciones de innovación tecnológica (realidad virtual, aumentada, robótica, etc) en la ejecución de los formatos publicitarios propuestos
· Optimización del presupuesto en medios a través del Real Time   Bidding 
· Colaboración de influencer/s en la viralización de la campaña. 
· Aplicación de técnicas de neuromarketing sensorial en la campaña que redunden en una mayor notoriedad de la misma
· Desarrollo de los materiales de la campaña en inglés 
· Seguimiento de la campaña online y offline a través de un informe analítico en tiempo real

Documentación técnica a presentar

Los licitadores deberán presentar la siguiente documentación técnica:

-          Maqueta del spot viral 
-    Maqueta de los materiales gráficos publicitarios (vallas, banners para redes sociales, photocalls y roll up para el evento, etc) y copy de las cuñas    
-
Propuesta de contenidos relevantes para personas con discapacidad de 16 a 29 años  como juegos (gamificación),  concursos y sorteos de material digital (smartphone, dron, robot…), promociones para la descarga de música y películas gratuitas, a cambio de que registren sus datos en dicha web, etc. 
· Propuesta de Relaciones Públicas: Localización del evento, creatividad en su formato y y propuesta de invitados (incluyendo base de datos) al evento

Y en relación a las prouestas de mejora, deberá presentar la siguiente documentación:

-     Innovación tecnológica propuesta, en su caso, en los medios y/o soportes utilizados en la campaña (realidad virtual, aumentada, robótica, etc) 
-        Propuesta de optimización del presupuesto en medios, en su caso, a través del  Real Time   Bidding 
-          Propuesta, en su caso, de influencer/s indicando su notoriedad offline y online
-        Propuesta, en su caso, de aplicación de técnicas de neuromarketing sensorial en la campaña 

· Propuesta, en su caso, de desarrollo de los materiales de la campaña en inglés        
 -       Propuesta, en su caso, de Informe analítico en tiempo real del seguimiento de la campaña online y offline 
El licitador que incluya en este sobre información con la que se pueda presuponer el importe de la oferta económica o cualquier otro criterio no sujeto a juicio de valor (ver apartado N.), quedará automáticamente excluido de la licitación.
I.  Documentación Económica a presentar (Sobre C) relativa a criterios no sujetos a juicio de valor

	A)
La proposición económica presentada por el licitador, debidamente firmada y fechada, deberá ajustarse al modelo que figura como Anexo IV(Bis) en el presente Pliego de Condiciones Particulares y Técnicas, “Modelo de Presentación de Oferta Económica”. 

B)
Además, se deberá incluir un documento con la siguiente información a efectos de valoración:

•
Publicidad en espacios de televisión en canales afines a jóvenes
Número de GRPs total en espacios publicitarios en televisión
•
Publicidad exterior
1. Número de inserciones publicitarias

2. Número de ciudades cubiertas por la publicidad exterior
3. Número de soportes utilizados (vallas publicitarias, marquesinas de autobuses, Mupis en Metro, Mupis en centros comerciales, etc)

•
Publicidad en Social Media 

Instagram 

Número estimado de clicks que se contratarán en formato click a web 
Facebook 

Número estimado de clicks que se contratarán en formato click a web 

Youtube 

Número estimado de visualizaciones completas que se contratarán en True View In Stream
Linkedin 

Número estimado de clicks que se contratarán en formato sponsored content 
Google Adwords 

Número estimado de clicks que se contratarán en red de búsqueda 

Twitter 

Número estimado de clicks que se contratarán en formato website card 
•
Cuñas publicitarias de radio 

1. Número de cuñas publicitarias
2. Audiencia del programa juvenil de ámbito nacional propuesto

•
Publicidad display en medios digitales 

1. Número de impresiones en publicidad display en periódicos digitales 
2. Audiencia de los medios digitales propuestos

C)
Y por último los licitadores deberán incluir una tabla la siguiente información a efectos sólo informativos:

-
Plan de medios offline detallado con óptico y datos sobre los medios de comunicación seleccionados, número de inserciones publicitarias por medio y por zona, audiencia de cada medio, posicionamiento (en su caso) periodo de programación, número de GRPs, descuento disponible en cada medio, coste por GRP y cualquier otro dato de interés

-
Plan de medios online detallado con óptico y datos sobre las redes sociales y medios digitales, inserciones publicitarias, formato, número de clicks, número de impresiones, número de visualizaciones, coste por click, coste por impresión, coste por visualización, el descuento por cada medio y cualquier otro dato que resulte de interés




J.- Presentación de documentación previa a la adjudicación del contrato. Lugar, plazo y forma de presentación de proposiciones
NOTA: Solo se aportará cuando el órgano de contratación lo requiera conforme a lo establecido en el Pliego de Condiciones Generales (aptdo. 5 del Bloque III).

La documentación se presentará en el domicilio de la Asociación INSERTA EMPLEO, sito en c/Fray Luis de León 11, segunda planta, Madrid 28012, a la atención de Montserrat Balas Lara, directora de Marketing y Comunicación.
La fecha límite para la presentación de la documentación será la que se referencie en la notificación que Inserta Empleo envíe al licitador.
Ver el Bloque III (Bases de Licitación y Adjudicación) Apartados 5.1. y 5.2. del Pliego de Condiciones Generales para la Contratación, donde se especifican en detalle las indicaciones al respecto.
J1.- Documentación General previa a la adjudicación del contrato (Sobre A2)

Ver el Bloque III (Bases de Licitación y Adjudicación) Apartado 5.3. del Pliego de Condiciones Generales para la Contratación, donde se especifican en detalle las indicaciones respecto a los:

· Documentos acreditativos de la personalidad y capacidad jurídica y de obrar del empresario.
· Documentos acreditativos de la representación
· Copia de la Póliza de responsabilidad civil de la empresas

· Documentación: Especificaciones para Uniones Temporales de Empresarios

· Documentación específica de subcontratación
J2.- Criterios de solvencia técnica y profesional previa a la adjudicación del contrato y documentación a presentar (Sobre A2). 
A) El licitador deberá tener experiencia previa en la ejecución de al menos tres servicios similares al objeto del contrato en los últimos cinco años
Para justificar este requerimientos deberá presentarse una relación de trabajos firmada que incluyan importe, fechas de ejecución y el destinatario público o privado de los mismos.
B) El licitador deberá ofrecer además una relación del personal que intervendrá en la realización de los trabajos. En esa relación deberá figurar al menos:

- un director creativo con tres años de experiencia en la creatividad de campañas y con titulación en estudios de Grado o de Posgrado en Comunicación Publicitaria, 
- un planificador de medios con tres años de experiencia en planificación de medios y con titulación en estudios de Grado o de Posgrado en Comunicación Publicitaria,
- un redactor publicitario (copy) con al menos dos años de experiencia en las funciones propias de su puesto y con titulación en estudios de Grado o de Posgrado en Comunicación Publicitaria,
- un social media manager/community manager con al menos dos años de experiencia y con titulación en esta materia 
- un experto en marketing digital con al menos dos años de experiencia y con titulación en esta materia.
- un experto en gestión de eventos con al menos dos años de experiencia y con titulación en Comunicación y Relaciones Públicas
· un diseñador gráfico web con al menos dos años de experiencia y con titulación en esta materia on en Comunicación Publicitaria
Para justificar este requerimiento deberá presentarse:

-  Curriculum firmado por cada integrante del equipo detallando las acciones realizadas en su vida profesional similares a la materia objeto del contrato en su campo de cobertura, y

-  Justificación de la titulación mediante copia del título o del expediente académico.
K.- Criterios de solvencia Económica y documentación a presentar 
    (Sobre A2) 

Ver el Bloque III (Bases de Licitación y Adjudicación) Apartado 5.3. del Pliego de Condiciones Generales para la Contratación, donde se especifican en detalle las indicaciones respecto a la Documentación acreditativa de la solvencia económica.
L.- Forma de pago 

La facturación de los servicios prestados por parte del Contratista se efectuará una vez prestado cada servicio objeto del contrato.

Para proceder a la totalidad del pago de las facturas relativas al plan de medios se establece que el mínimo de leads de jóvenes con discapacidad que se consigan a través de la campaña sea de 2.000.

En el caso de que el número de leads de jóvenes con discapacidad sea inferior a 2.000, la cuantía a abonar por parte de Inserta se ajustará de manera lineal a razón de 200€ por cada lead de joven con discapacidad que no se consiga. 

El pago de los honorarios del Contratista se hará efectivo por Inserta en el plazo máximo de sesenta días contados desde la presentación de la factura correspondiente conforme a la normativa vigente y demás documentos que acrediten la realidad de los servicios prestados durante el periodo de vigencia del contrato, previa comprobación y aceptación de la actividad realizada mediante los mecanismos establecidos a tal efecto por Inserta, los cuales el Contratista manifiesta conocer y aceptar.

Las facturas correspondientes a la adjudicación deberán cumplir los siguientes requisitos:
· Deberán enviarse por correo electrónico a la dirección mbalas.inserta@fundaciononce.es, o por correo ordinario / servicio de mensajería a la Asociación Inserta Empleo, A/A de Montserrat Balas Lara, c/ Fray Luis de León 11 2ª planta 28012 Madrid.
· En el concepto de la/s factura/s, se indicará, SERVICIOS DE PUBLICIDAD,  RELACIONES PÚBLICAS E INBOUND MARKETING PARA REALIZAR UNA CAMPAÑA DE COMUNICACIÓN INTEGRADA DIRIGIDA A JÓVENES CON DISCAPACIDAD 
· Por otro lado, deberá incluirse el siguiente (o siguientes) texto(s), en función del (de los) Programa(s) Operativo(s) que proceda(n), según las indicaciones que marque FSC Inserta:

“Prestación de servicios realizada en el marco del Programa Operativo de Inclusión Social y de la Economía Social cofinanciado por el Fondo Social Europeo.”

M.- Subcontratación
	En el caso de que el licitador pretenda subcontratar algún servicio,deberá tener en cuenta el porcentaje marcado en el Bloque IV (Ejecución del Contrato) apartado 4  del Pliego de Condiciones Generales y documentar expresamente el concepto de subcontratación y el porcentaje que representa sobre el importe propuesto por el licitador en su oferta económica. Este documento deberá ir firmado y sellado por el representante de la entidad licitadora.

El licitador que incluya información con la que se pueda presuponer el importe de la oferta económica, quedará automáticamente excluido de la licitación.




N.- Criterios de valoración de las propuestas. 

	CRITERIOS SUJETOS A JUICIO DE VALOR  (HASTA 40 PUNTOS):
	Ptos.

	REQUISITOS TÉCNICOS
	30

	
	

	Capacidad del spot en términos de originalidad, creatividad, calidad e innovación para generar publicity en los medios de comunicación convencionales (máximo 25 puntos) ((prensa, radio y televisión), digitales, en las redes sociales (Twitter, Facebook, Linkedin, Youtube, etc.) y en la blogosfera:

-
Potencial viralizador del spot a nivel orgánico (15 puntos)

-
Creatividad y originalidad (5 puntos)

-
Calidad de la producción audiovisual (5 puntos): localizaciones, casting, formato audiovisual y música original 

Dada la importancia del spot como medio para generar registros y notoriedad en la campaña, no se procederá a la valoración del resto de criterios (plan de medios y mejoras) si el licitador no obtiene al menos la mitad de la puntuación máxima (es decir, si no obtiene 12,5 puntos) en la valoración del spot.
Creatividad del resto de materiales publicitarios (2 puntos)

Creatividad de las cuñas de radio y gráficas de los banners, vallas publicitarias, Mupis, etc
Inbound marketing (2 puntos)
Calidad de los contenidos propuestos para atraer a los demandantes con discapacidad de 16 a 29 años (gamificación, concursos y sorteos, promociones para descargas de música y películas gratuitas) 
Relaciones públicas (1 punto)

Localización del evento de lanzamiento de la campaña, creatividad en su diseño y propuesta de invitados al evento de lanzamiento de la campaña (base de datos aportado por los licitadores) 


	

	PROPUESTAS DE MEJORA
	10

	· Innovación tecnológica propuesta en los medios y/o soportes utilizados en la campaña (realidad virtual, aumentada, robótica, etc) (2 puntos)

· Optimización del presupuesto en medios a través del Real Time Bidding (2 puntos)

· Notoriedad del influencer/s utilizados (2 puntos)

· Aplicación de técnicas de neuromarketing sensorial en la campaña (2 puntos) 
· Desarrollo de los materiales de la campaña en inglés (1 punto)

· Informe analítico en tiempo real del seguimiento de la campaña online y offline (1 punto)


	

	CRITERIOS NO SUJETOS A JUICIO DE VALOR (MÁXIMO 60 PUNTOS)
	

	Plan de medios
	30

	•
Publicidad en televisión en canales afines a jóvenes (máximo 10 puntos)
Propuesta con mayor número de GRPs – 10 puntos
Propuestas con menos de un 10% de GRPs menos que propuesta con mayor número de GRp – 8 puntos

Propuestas con entre un 10% y un 20% de GRPs menos que propuesta con mayor número de GRPs – 6 puntos

Propuestas con entre un 20% y un 30% de GRPs menos que propuesta con mayor número de GRPs – 4 puntos

Propuestas con entre un 30% y un 40% de GRPs menos que propuesta con mayor número de GRPs – 2 puntos

Resto de propuestas – 0 puntos 

•
Publicidad exterior (máximo 10 puntos)
Atendiendo al número de inserciones publicitarias (máximo 5 puntos)
Propuesta con mayor número de inserciones publicitarias – 5 puntos

Propuestas con menos de un 10% de inserciones publicitarias menos que propuesta con mayor número de inserciones publicitarias – 4 puntos

Propuestas con entre un 10% y un 20% de inserciones publicitarias menos que propuesta con mayor número de inserciones publicitarias – 3 puntos

Propuestas con entre un 20% y un 30% de inserciones publicitarias menos que propuesta con mayor número de GRPs – 2 puntos

Propuestas con entre un 30% y un 40% de inserciones publicitarias menos que propuesta con mayor número de GRPs –1 punto

Resto de propuestas– 0 puntos
Atendiendo al número de ciudades cubiertas (máximo 3 puntos)
Propuesta con mayor número de ciudades cubiertas – 3 puntos
Propuestas con menos de un 10% de ciudades cubiertas menos que propuesta con mayor número de ciudades cubiertas– 2 puntos

Propuestas con entre un 10% y un 20% de ciudades cubiertas menos que propuesta con mayor número de ciudades cubiertas – 1 puntos

Resto de propuestas – 0 puntos

Atendiendo a la variedad de soportes publicitarios - máximo 2 puntos (vallas en calles, en Metro, marquesinas de autobuses, mupis en universidades, mupis en centros comerciales, etc) 
Propuesta con mayor variedad de soportes publicitarios – 2 puntos

Propuestas con menos de un 10% de soportes publicitarios menos que propuesta con mayor variedad de soportes publicitarios – 1 punto

Resto de propuestas – 0 puntos
•
Publicidad en Social Media (máximo 5 puntos)
Mejor propuesta en Instagram en número estimado de clicks (1,5 puntos)
Mejor propuesta en Facebook en número estimado de clicks (1 puntos)

Mejor propuesta en Youtube en número estimado de visualizaciones (1 punto)

Mejor propuesta en Linkedin en número estimado de clicks (0,5 puntos)
Mejor propuesta en Twitter en número estimado de clicks (0,5 puntos)
Mejor propuesta en Google Adwords en número estimado de clicks (0,5 puntos)
•
Cuñas publicitarias de radio ( máximo 4 puntos)
Número de cuñas publicitarias (máximo 2 puntos) y audiencia del programa de radio de ámbito nacional (máximo 2 punto) propuesto dirigido a jóvenes para emitir las cuñas 
Atendiendo al número de cuñas (máximo 2 puntos)
Propuesta con mayor número de cuñas – 2 puntos

Propuestas con menos de un 10% de cuñas menos que propuesta con mayor número de cuñas – 1 punto
Resto de propuestas – 0 puntos

Atendiendo a la audiencia del programa (máximo 2 puntos)
Propuesta en el programa de radio de ámbito nacional afin a jóvenes con mayor audiencia – 2 puntos

Propuestas con menos de un 10% de audiencia menos que propuesta con mayor audiencia en el programa de radio de ámbito nacional dirigido a jóvenes – 1 puntos
Resto de propuestas – 0 puntos
•
Publicidad display en medios digitales (1 punto)
Propuesta con mayor número de impresiones - 0,5 puntos

Propuesta con mayor audiencia en medios digitales - 0,5 puntos
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	Las ofertas se valorarán conforme a una de las siguientes fórmulas en función del número de licitadores que se presenten, ya que a la hora de aplicar el porcentaje permitido hasta la baja temeraria se utilizará el siguiente criterio:

1.- Cuando concurra un solo licitador no se admitirá su oferta cuando sea inferior al 30 % del precio máximo establecido para la licitación.

2.- Cuando concurran dos o más licitadores, no se admitirán las ofertas que sean inferiores al 30% de la media de las ofertas presentadas [0,7 x Media aritmética].

Fórmula 1 (cuando concurra un solo licitador)
[image: image2.png]



Siendo PM el presupuesto máximo de licitación (en la fórmula se sustituye por el valor estimado del contrato o curso, si se ha solicitado desglose); PO el precio ofertado por el licitador (en la fórmula se refleja el presupuesto ofertado para el contrato o acción, si se ha solicitado desglose); Máxima puntuación otorgable a la oferta económica, que en este caso es de 30 puntos (se aplica en la fórmula el dato 30), y porcentaje permitido hasta la baja temeraria (donde se aplica en la fórmula 70). La temeraria se calcula igualmente sobre la base imponible, nunca se tienen en cuenta los impuestos.
La puntuación otorgada se situará entre 0 y 30 puntos según el importe de la oferta recibida. Sólo será valorada la oferta comprendida entre el precio máximo (valor estimado del contrato o curso) y el 70% del precio máximo establecido para la licitación (porcentaje permitido hasta baja temeraria).
Fórmula 2 (cuando concurran dos o más licitadores)
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Siendo PM  el presupuesto máximo de licitación (en la fórmula se sustituye por el valor estimado del contrato o curso, si se ha solicitado desglose); PO el precio ofertado por el licitador (en la fórmula se refleja el presupuesto ofertado para el contrato o acción, si se ha solicitado desglose); PLBT el precio límite de la baja temeraria (por debajo de ese precio las ofertas son desestimadas por temerarias); Máxima puntuación otorgable a la oferta económica, que en este caso es de 30 puntos (se aplica en la fórmula el dato 30).
PLBT es el precio por debajo del cual se considera una oferta como baja temeraria y es el 70 % de la media de las ofertas económicas a valorar.
La puntuación otorgada se situará entre 0 y 30 puntos según el importe de la oferta recibida. 

A la hora de valorar las ofertas, se tendrá en cuenta la base imponible de la propuesta, tal y como se indica en el  Anexo IV del pliego de condiciones generales. 
El precio del contrato será aquél al que ascienda la adjudicación definitiva que en ningún caso superará el presupuesto base de licitación.



Ñ.- Condiciones de la prestación del servicio 

[ TEXTO ESPECÍFICO ASOCIADO AL OBJETO DE LA LICITACIÓN]
O.- Revisión de precios 

NO APLICA
P.- Observaciones

En caso de duda sobre el contenido de los pliegos o la presentación de las ofertas, los concursantes podrán solicitar las aclaraciones pertinentes poniéndose en comunicación con Inserta a través de Jorge Colmenarejo Sanz por correo electrónico jcolmenarejo.inserta@fundaciononce.es o por teléfono en el número 91 468 85 00 Las dudas podrán aclararse por teléfono o por correo electrónico.
ANEXO IV(bis)

MODELO DE PRESENTACIÓN DE OFERTA ECONÓMICA
CÓDIGO DE EXPEDIENTE:      
D./D.ª      , con DNI número      , en nombre (propio) o actuando en representación de (empresa que representa)      , con CIF/NIF      , con domicilio en       calle      , número       ,consultado el anuncio de licitación del contrato de:      , publicado en el (DOUE o página Web de Inserta Empleo)      , del día       del mes de       del año       y enterado de las condiciones, requisitos y obligaciones establecidos en el Pliego de Condiciones Particulares y en el Pliego de Condiciones Técnicas, cuyo contenido declara conocer y acepta plenamente, y de las obligaciones sobre protección del empleo, condiciones de trabajo, prevención de riesgos laborales y sobre protección del medio ambiente, se compromete a tomar a su cargo la ejecución del contrato, en las siguientes condiciones económicas: 

(En número y letra)

Base imponible:   

                                                
IVA:   


                                               

Otros impuestos: 

                                               
Importe total de la oferta:                                          

El desglose sobre la base imponible es el que se indica a continuación:

· Creación del spot                                                                
· Publicidad en espacios de televisión                                  
· Publicidad exterior                                                              
· Publicidad en Social Media (redes sociales)                      
· Publicidad en radio                                                             
· Inbound marketing                                                              
· Publicidad display en medios digitales                               
· Relaciones Públicas                                                           
· Otros                                                                                   
Firmado por 

Cargo           

Fecha: 

� QUOTE � ��� * Máxima puntuación otorgable a la oferta económica  = Puntuación
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